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Agil und direkt: Carsten Schwecke stellt Fihrungsteam der
Seven.One Media neu auf

e Sales-Direktorinnen Tamara Buss und Ariane Nelles verantworten erweiterten
Aufgabenbereich

e Christian Cohrs wechselt von Smartstream.tv in den Seven.One Media-Sales
und betreut Innovationsthemen wie Programmatic TV

e Stefan Meyer schafft in der AdFactory Verbindung zum Influencer- und
Audio-Geschaft der Gruppe

Unterféhring, 11. Marz 2024. ProSiebenSat.1-Vermarktungschef Carsten Schwecke richtet
die FUhrungsmannschaft der Seven.One Media zum 1. April neu aus und setzt auf flache
Hierarchien sowie auf Gesichter aus den eigenen Reihen. Daruber hinaus liegt der Fokus
der neuen personellen Aufstellung auf der Verzahnung der unterschiedlichen
Vermarkungsangebote unter einem Dach. Durch die Neuaufstellung und den Abbau von
Hierarchien im Sales-Bereich wird die Seven.One Media zukUnftig noch agiler und direkter
mit Kunden und Agenturen in den Austausch gehen.

Im Zuge dessen erhalten erfahrene Sales-Direktoriinnen zusatzliche uUbergreifende
Verantwortung: Tamara Buss und Ariane Nelles Ubernehmen zum 1. April die Betreuung
der groRen Netzwerkagenturen. Neu in das Sales-Team der Seven.One Media kommt
Christian Cohrs von der Konzerntochter Smartstream.tv und wird kUnftig den Digital
Sales mit dem Fokus auf Programmatic und Instream-Reichweitenvermarktung
vorantreiben. Komplettiert wird das Sales-Direktoren-Team von Jens Reinhardt und
Thomas Ruland. In der Seven.One AdFactory wird zukUnftig Stefan Meyer die
Verzahnung von Kreativ-Kampagnen mit den Reichweiten von Studio71, Seven.One Audio
und Joyn vorantreiben. Wie bereits kommuniziert verlassen Lennart Harendza und Max
Klopsch die Seven.One Media Ende Marz auf eigenen Wunsch, um neue berufliche
Chancen wahrzunehmen.

ProSiebenSat.1-Vermarktungschef Carsten Schwecke: ,Die Seven.One Media und
unsere Seven.One AdFactory sind mit ihrem Know-How und Erfahrungsschatz fuhrend
im Bewegtbildbereich und zugleich Innovationstreiber. Das haben wir zuletzt durch die
AdTech-Kooperation mit RTL Deutschland untermauert. Mit einer verschlankten
GeschaftsfUhrung und mehr Verantwortung fur unsere Sales-Direktoren gehen wir
zukUnftig noch direkter mit Kunden und Agenturen in den Austausch und wir werden mit
noch mehr Agilitat Branchentrends setzen kdnnen. DarUber hinaus verzahnen wir in
Person von Christian Cohrs und Stefan Meyer noch starker die unterschiedlichen
Vermarktungsbereiche und -beteiligungen miteinander. Mein Dank gilt Lennart
Harendza und Max Klopsch, die in den vergangenen knapp drei Jahren die
Vermarktungsorganisation durch herausfordernde Zeiten hervorragend und mit ruhiger
Hand navigiert haben. Ich wlnsche den Kollegen alles Gute fur ihre kommenden
beruflichen Stationen!”

ZukUnftig besteht die GeschaftsfUhrung der Seven.One Media mit Carsten Schwecke

(Vorsitz), Guido Modenbach und Georg Nitzl aus einem im Markt hochgeschatzten Dreier-
Team. DarUber hinaus ist Guldag Prange GeschaftsfUhrerin, die sich aktuell in Elternzeit
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befindet. In der Seven.One AdFactory Ubernimmt GeschaftsfUhrer Tom Schwarz die
vollumfangliche Verantwortung fur alle Kreativ-Themen in der Vermarktung.
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Uber ProSiebenSat.1

ProSiebenSat.1 vereint als Digitalkonzern fUhrende Entertainment-Marken mit einem erfolgreichen Dating-
sowie Commerce & Ventures-Portfolio unter einem Dach. Wir digitalisieren unser TV-Geschaft konsequent und
nutzen gleichzeitig unsere Unterhaltungsstarke, um unsere digitalen Geschaftsfelder weiter auszubauen. Mit
dieser Aufstellung treibt das Unternehmen seine Diversifizierung aus eigener Kraft kontinuierlich voran. Im
Entertainment-Bereich bieten wir beste Unterhaltung - jederzeit, Uberall und auf jedem Gerat. Ob mit
Lagerfeuer-Formaten wie ,The Masked Singer" oder erfolgreichen Eigenproduktionen wie ,Germany’'s next
Topmodel - by Heidi Klum*. Mit unseren 15 Free- und Pay-TV-Sendern kénnen wir Uber 45 Millionen TV-Haushalte
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz erreichen. Zusatzlich nutzen monatlich rund 33 Millionen Unique
User die von ProSiebenSat.1 vermarkteten Online-Angebote. Zeitgleich setzen wir unsere Expertise im Aufbau
von Marken fur unsere zwei weiteren Geschaftsbereiche ein: Mit der ParshipMeet Group haben wir einen
fUhrenden globalen Player im Dating-Markt geschaffen, der unser kinftiges Wachstum deutlich unterstttzt. Im
Rahmen unserer Investment- und Commerce-Aktivitaten bauen wir digitale Verbrauchermarken wie flaconi,
Jochen Schweizer mydays oder Verivox mit unserer TV-Reichweite und Werbekraft auf und machen sie zu
Marktfuhrern in ihren jeweiligen Branchen. Denn wir sind starker Wachstumspartner fur digitale Unternehmen.
Hinter ProSiebenSat.1 stehen Uber 8200 Mitarbeiteriinnen, die Zuschauer:iinnen und Kund:innen jeden Tag aufs
Neue und mit groRer Leidenschaft begeistern.
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