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Seven.One Media
Payback.net
Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 05. - 08. September 2022; Endmessung: 31. Oktober — 07. November 2022
Nullmessung: n =1.032; Endmessung: n=1.254

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Kaufbereitschaft, Weiterempfehlung,

Markenimage; nur in der Endmessung: ungestutzte und gestutzte Sponsorerinnerung,
Spotbewertung und —fit, Fit von André Vogt und Fressnapf



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:
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GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT BEREITS AUF SEHR HOHEM NIVEAU

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT FRESSNAPF
Angaben in % Angaben in %
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B NULLMESSUNG m®mENDMESSUNG
seven.oNe Jetzt geht es um Geschafte fur Tierbedarf. Welche der folgenden Geschéafte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen

() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



STEIGERUNG DER GESTUTZTEN WERBEERINNERUNG UM ZEHN PROZENT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG GESTUTZTE WERBEERINNERUNG FRESSNAPF
Angaben in % Angaben in %
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m NULLMESSUNG = ENDMESSUNG
seven.oNe Und fur welche der folgenden Geschéfte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehort oder gelesen?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen und die jeweilige Marke kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



FUR FAST JEDE:N KOMMT FRESSNAPF IN FRAGE

KAUFBEREITSCHAFT
Angaben in %

KAUFBEREITSCHAFT
Angaben in % (Topl)
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B NULLMESSUNG ®mENDMESSUNG
seven.oNe Angenommen, Sie méchten Tierfutter oder Tierbedarf kaufen, kdime dann Fressnapf grundsatzlich fur Sie in Frage?

od VEDIA

Quelle: SevenOne Media / Payback

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen und die Fressnapf kennen
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WEITEREMPFEHLUNGSBEREITSCHAFT PROFITIERT VON SPONSORING

WEITEREMPFEHLUNG
Angaben in %
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seven.oNe Wurden Sie Fressnapf grundsatzlich weiterempfehlen?

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen und die Fressnapf kennen
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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SPONSORING WIRKT POSITIV AUF DAS MARKENIMAGE

MARKENIMAGE
Angaben in % (Top2)

40 50 60 70 80 90 100

... ist der Experte rund ums Tier.
... ist sympathisch.

... ist glaubwdrdig.

... ist engagiert.

... ist innovativ.

... ist leidenschaftlich.

——Nullmessung ——Endmessung ——Sponsoring erinnert

seven.oNe Sie sehen hier einige Aussagen, mit denen man Fressnapf beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie der jeweiligen Aussage zu Fressnapf zustimmen.

Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen und die Fressnapf kennen
([ [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback 10



SEHR HOHER SPONSORFIT

SPONSORBEWERTUNG SPONSORFIT
Angaben in % Angaben in %
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Links: Wie gut hat Ihnen der Fressnapf Sponsoring-Auftritt gefallen?
seven.oNe Rechts: Wie gut passt Ihrer Meinung nach Fressnapf als Sponsor zur Sendung ,Der Welpentrainer*?
Basis: Erw. ab 18 Jahre, die sixx sehen und mind. eine Folge von ,Der Welpentrainer" gesehen haben und sich an das Sponsoring erinnern

{ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



AGENDA

1 Steckbrief

2 Ergebnisse

3 Fazit

seven.oNe

ol VEDIA



.VARE

Die Markenbekanntheit liegt bereits auf so hohem Niveau, dass hier von Null- zu Endmessung keine Steigerung mehr moglich ist.
Die gestutzte Werbeerinnerung wird um zehn Prozent gesteigert.

Die sichere Kauf- und Weiterempfehlungsbereitschaft nehmen etwas zu.

Auch das Markenimage profitiert von dem Sponsoringeinsatz.

Das Sponsoring wird sehr gut bewertet. Auch der Sponsorfit fallt sehr hoch aus.

seven.oNe

ol VEDIA

13



Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one
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